BILAGA 2 – DEFINITION AV CIRKULÄRA MEDLEMMAR OCH KOMMUNIKATIONSMATERIAL
Bilaga till stadgarna för [FÖRENINGENS NAMN]
Denna bilaga fastställs och kan vid behov uppdateras av styrelsen, utan att kräva stadgeändring enligt § 10 i stadgarna.
1. Cirkulära principer
Föreningens definition av ”cirkulärt” utgår från det s.k. R9-ramverket för cirkulär ekonomi. Nedanstående strategier används som grund för att bedöma om ett företags eller en organisations produkter, tjänster eller affärsmodell är cirkulära.
1.1 Smartare användning av produkter
1. R1 – Rethink (Tänka om): Göra produktanvändningen mer intensiv genom delningsekonomi, exempelvis genom affärsmodeller som Product-as-a-Service (PaaS) där kunden hyr eller delar produkten med andra. [1]
1.2 Förlänga produktens och delarnas livslängd (mellanlångt kretslopp)
Dessa strategier syftar till att hålla den fysiska produkten eller dess komponenter i bruk så länge som möjligt i sin ursprungliga form. [2][3]
1. R3 – Reuse (Återanvända): Sälja vidare en produkt som fortfarande är i gott skick till en ny användare (t.ex. secondhand, vintage eller kommersiell vidareförsäljning). [3]
1. R4 – Repair (Reparera): Underhålla och laga defekta produkter så att de kan fortsätta användas för sin ursprungliga funktion. [3][2]
1. R5 – Refurbish (Renovera): Uppgradera, fräscha upp eller modernisera en äldre produkt (t.ex. rekonditionerade mobiltelefoner eller datorer). [3]
1. R6 – Remanufacture (Återtillverka): Ta komponenter från gamla produkter och bygga ihop dem till en ny produkt med samma funktion och med fabriksny garanti (vanligt inom fordonsindustri och medicinteknik). [3][4]
1. R7 – Repurpose (Ge nytt syfte): Använda en uttjänt produkt eller dess delar i en helt ny typ av produkt med en annan funktion (t.ex. göra bilbälten till väskor). [3][5]
2. Medlemskriterier
Ett företag eller en organisation kan bli medlem i föreningen om båda nedanstående kriterier är uppfyllda:
1. Är registrerad och/eller verksam i Vänersborg.
2. Erbjuder cirkulära produkter och tjänster i Vänersborg, enligt de principer som beskrivs i avsnitt 1 ovan.
Styrelsen prövar och beslutar om ansökningar om medlemskap enligt § 4.2 i stadgarna, och avgör i samband med detta vilken medlemskategori enligt avsnitt 3 nedan som är tillämplig.
3. Medlemskategorier och kommunikationsmaterial
Medlemmar delas in i tre kategorier enligt § 4.1 i stadgarna. Kategorierna avgör vilket kommunikations- och marknadsföringsmaterial medlemmen får använda i sin marknadsföring av det cirkulära utbudet.
3.1 Verksamhetsmedlem A – primärt cirkulär affärsmodell
Företag vars primära affärsmodell är cirkulär får i sin marknadsföring använda föreningens angivna kommunikationsmaterial (”Första varvets” material).
3.2 Verksamhetsmedlem B – delvis cirkulär affärsmodell
Företag som har ett cirkulärt utbud, men vars affärsmodell inte primärt är cirkulär, får använda ett annat kommunikationsmaterial (”Andra varvets” material, annan färgsättning). Det cirkulära utbudet ska vara tydligt uppmärkt och särskiljt från övriga produkter och tjänster med Andra varvets kommunikationsmaterial.
3.3 Verksamhetsmedlem C – organisation med cirkulärt utbud
Organisationer som har ett cirkulärt utbud, såsom bibliotek, fritidsbank eller leksaksbibliotek, kan också bli medlemmar i föreningen. Dessa organisationer får använda Andra varvets kommunikationsmaterial, avsett för att kommunicera organisationer inom denna kategori.
4. Uppdatering av denna bilaga
Styrelsen ansvarar för att denna bilaga hålls uppdaterad i takt med att föreningens definitioner av cirkularitet, medlemskriterier eller kommunikationsmaterial utvecklas. Ändringar i denna bilaga kräver inte beslut om stadgeändring, men ska protokollföras av styrelsen och kommuniceras till samtliga medlemmar.
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